NEUROMARKETING won

EL CURSO OFRECE: Conocimientos sobre el mundo del marketing online y su aplicacién en un futuro, te
capacitara para aplicar la neurociencia al marketing con el objetivo de estudiar el comportamiento de los
consumidores y asi poder ofrecerles un producto mas adaptado a ellos.

Este curso de dar una vision tanto tedrica como practica del Neuromarketing. El curso parte desde o, no se
requieren conocimientos previos.

COMO APRENDEMOS: Con los temas multimedia (video tutoriales), escuchamos y vemos en pantalla las
explicaciones del profesor, de esta forma aprendemos Neuromarketing de forma cdmoda y sencilla. Con los
esquemas y el manual confirmamos los conocimientos adquiridos.

CONTENIDO DEL CURSO

TEMAS MULTIMEDIA

1. Todo el mundo miente.

2. El documental del Neuromarketing.

3. ¢Qué es el Neuromarketing?

4. Sabemos que no sabemos lo que hacemos.
5. Cerebro creativo Cerebro racional.

6. Herramientas del Neuromarketing.

7. Herramientas del Neuromarketing II.
8. El Consumidor.

9. Neuromarketing Web.

10. Neuromarketing para hosteleria.

11. Experimento del Golf GTI.

12. Neuromarketing en el supermercado.

Manual de Neuromarketing.
TEST AUTOEVALUACION FINAL
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NEUROECONOMIA o)

EL CURSO OFRECE: Ampliar conocimientos sobre el mundo de la neuroeconomia.

Entendemos la neuroeconomia como el campo que estudia la actividad cerebral durante la toma de
decisiones econdmicas.

La neuroeconomia es una disciplina reciente que toma elementos de diversos campos de estudio tales
como: economia, psicologia, neurocienciay economia del comportamiento. Su objetivo principal es estudiar
como las personas toman decisiones relacionadas a la economia alejandose del supuesto cldsico de
Economia de que los agentes son racionales y toman decisiones 6ptimas tomando en cuenta la informacion
disponible.
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CONTENIDO DEL CURSO (Multimedia)

TEMA 1. INTRODUCCION. El mundo cambia y con é, la ciencia. No siempre lo hacen a la misma velocidad,
ni de la misma manera. Mientras que algunas personas no ven la necesidad del cambio, otras, sin embargo,
se esfuerzan por que se produzca.

e Introduccion a la neuroeconomia.

e Elpoderde las emociones.

e Introduccion ala neuroeconomia 2.

e Tareaintroduccion a la neuroeconomia.
e Delaeconomiaalaneuroeconomia.

e Laeconomia conductual.

e Laneuroeconomia.

Cuestionario del tema 1
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TEMA 2. LA EMOCION. En la actualidad se acepta plenamente la premisa de que la emocidn esté presente
en la toma de decisiones. Y la economia no es una excepcion.

e Lasemociones.

e Elpapel de las emociones en la toma de decisiones econdmicas.
e Emocionesy decisiones de riesgo.

e Laregulacion emocional.

e Lareevaluacion.

Cuestionario del tema 2

TEMA 3. DECISIONES. La mayoria de las veces no depende de nosotros poder elegir entre la certeza e
incertidumbre, ya que vivimos rodeados de riesgos.

e Decisionesy riesgos.

e Laparadoja de Ellsberg.

e Procesos en latoma de decisiones.
e Laimportancia del contexto.

Cuestionario del tema 3

TEMA 4. DIGITAL. Hay muchos factores inconscientes en el comportamiento de los consumidores, v el
neuromarketing digital se aprovecha de ellos para vender mas y mejor.

e Neuroeconomia digital.

e Laimportancia de la prueba social.
o Disefo eficiente.

e Vender mas.

Cuestionario del tema 3

TEST AUTOEVALUACION FINAL
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